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Analitica web y SEO

GoogleAnalytics, WebmastersTools y
optimizacion de contenidos




Analitica web para optimizar contenidos, mejorar el posicionamiento y el trafico organico

De un vistazo

Analitica web, ¢ para qué sirve?

Herramientas de analisis y Googdmalyticspara contenidos
Monitorizacion de la indexacion cdiebMastersTools
Analisis de campanadisplay
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Analitica web, ¢ para
qué sirve?




Analitica web, ¢ para qué sirve?

EN INTERNET

TODO

SE PUEDE

MEDIRiu
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Analitica web, ¢ para qué sirve?

" OUE HACEN

ClLos &
USUARIOS

EN Ml WEB?
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Analitica web, ¢para qué sirve?

Analitica web para optimizar contenidos, mejorar el posicionamiento y el trafico organico

L a analitica web
permite

AU | o navegacion dios usuarios
v/ Analizar

<’ Monitorizar en nuestra Web

increnta  vourDigital MarketingPartner- www.increnta.com 902 024 490 #1SC2014 @crenta


http://www.increnta.com/

Analitica web, ¢para qué sirve?

Analitica web para optimizar contenidos, mejorar el posicionamiento y el trafico organico

(]

A
~

bl

~ Y quién es él?

Conocer a tu usuaries
fundamental paraorientar los
contenidosa tu target y
aumentar el porcentaje de
conversion
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Analitica web, ¢ para qué sirve?

Analitica web para optimizar contenidos, mejorar el posicionamiento y el trafico organico

¢, Qué podemos saber de los
visitantes?

AEdad por segmentos

ASexo

AUbicacion geogréfica

Aldioma

Alntereses por categorias de afinidad (tecnologia,
peliculas, television..)

ASegmentos de mercado (educacion, viajes,
inmobiliario, motor etc...)
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Analitica web, ¢ para qué sirve?

Analitica web para optimizar contenidos, mejorar el posicionamiento y el trafico organico

¢, Y sobre lo que hacen
en nuestro sitio?

APéaginas visitadas

APéaginas por visita

ATiempo de navegacion
ABUsquedas de contenido interno
APaginas de entrada

APéaginas de salida

CONTENIDO RELEVANTEONTENIDO SUGERIDO
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Analitica web, ¢ para qué sirve?

Analitica web para optimizar contenidos, mejorar el posicionamiento y el trafico organico

O la tecnologia que utilizan...

ANavegador

ASistema Operativo

ARed de conexion a Internet

ADispositivos de escritorio, moviles o tabletas

DISENO RESPONSIVWEELOCIDAD DE CARGHUSABILIDAD
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Analitica web, ¢para qué sirve?

Analitica web para optimizar contenidos, mejorar el posicionamiento y el trafico organico

Datos que permiten definir con mayor
precision el perfil de nuestro target

BUYER e
PERSONA%
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Analitica web, ¢para qué sirve?

Analitica web para optimizar contenidos, mejorar el posicionamiento y el trafico organico

¢, De donde salen estos datos?

ARedDisplayde GoogleAdwords

ARedes de busqueda deisplay
AGoogleAdwords (anuncios contextuales)
AClasificacion teméatica de las webs
APerfiles publicos d&Soogle+

ANavegaciéry busquedas previas en Google

l—l Ebook gratuito > http://marketing.increnta.com/ebook-gratis-manual-online-cookies

WEBS DE CONTENIDECOOKIESREMARKETING Y ANUNCIANTES
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Analitica web, ¢para qué sirve?

Analitica web para optimizar contenidos, mejorar el posicionamiento y el trafico organico

Algunos datos de la reDisplay

AVas de un millén de webs +80%

AAPP .
AVideos devouTube De los usuarios de Internet en
ABlogs todo el mundo

30 ldiomas
100 Paises

+ info > https://www.youtube.com/watch?v=mbgjKO0gYulc
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Analitica web, ¢ para qué sirve?

Analitica web para optimizar contenidos, mejorar el posicionamiento y el trafico organico

LA INFORMACION

BIG DATA &

ES PODER PAKA

HACER NEGOCIC
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Analitica web, ¢para qué sirve?

Analitica web para optimizar contenidos, mejorar el posicionamiento y el trafico organico

Pero...

KEYWORDS
N® T PROVIDEL

FUNDAMENTALES PARA CONOCEREAFICO
ORGANIC®E NUESTRO CONTENIDO
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Analitica web, ¢para qué sirve?

Analitica web para optimizar contenidos, mejorar el posicionamiento y el trafico organico

Evolucidon denot provided desde 2012

Across all tracked sites Average % (not provided) Google Traffic
Live (not provided) counter 100%
87.40%
75%
Google enabled (not provided)
50%
9935 days ago
|
! Bt 25%
(not provided) will hit 100% on
1st January 2015 |
ATy e DAL B 0%
ey i e 20 40 60 80 100 120 ‘

Week ‘

Fuente > http://www.notprovidedcount.com/
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Analitica web, ¢para qué sirve?

Analitica web para optimizar contenidos, mejorar el posicionamiento y el trafico organico

¢ Alguna solucion?
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Analitica web, ¢para qué sirve?

Analitica web para optimizar contenidos, mejorar el posicionamiento y el trafico organico

¢ Alguna solucion?

Limitada...

SEMRush

Paginas de destino
Filtros personalizados
Excel

Fuente > http://www.notprovidedcount.com/
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211

e oI

Organic Search Positions 1-27 (27)

ELEREGEEEIEE|

ANo hay una fuente principal para los datos
ANo son datos actualizados a tiempo real
ATodo el mundo puede acceder a ellos
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Analitica web, ¢ para qué sirve?

Analitica web para optimizar contenidos, mejorar el posicionamiento y el trafico organico

En resumen...

Podemos medirlo todo

Definir mejor el buyer persona
Escoger los datos correctos
Analizarlos para reenfocar

nuestra estrategia de
contenidos
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GoogleAnalytics




Herramientas de analisis y Google Analytics

Analitica web para optimizar contenidos, mejorar el posicionamiento y el trafico organico

GoogleAnalytics

La aplicacion de analitica web con mayor
cuota de mercado

80% de las webs lo utilizan
8% de las webs en versi&Bremium

SOMETIDA A LAS REGLAS DEL JUEGO DE GOOGLE
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Herramientas de analisis y Google Analytics

Analitica web para optimizar contenidos, mejorar el posicionamiento y el trafico organico

Otras herramientas de analitica web

Gratuitas
Piwik
Woopra
Cliky

De pago

KissMetrics,

CoreMetrix, (mapas de calor)
MixPanel| para analitica movil

increnta  vourDigital MarketingPartner - www.increnta.com 902 024 490 #1SC2014 @ncrenta


http://www.increnta.com/

Herramientas de analisis y Google Analytics

Analitica web para optimizar contenidos, mejorar el posicionamiento y el trafico organico

Informes clave de Googlénalytics

¢ TI e m po real I 4 Pagina principal Informes estandar Informes personalizados o}

v Publico e
« A d q u I S | C | é n Visitas diarias Tipos de trafico Duracién de la visita por pais —

Pais/Territorio Visitas media de

v Comportamiento
p & B 2570% feed Estados Unidos 67445 000154
N B 24,90% organico 2 ¥

CO nversiones Reino Unido 18948 00.0137

B 23,05% referencias
, India 8882  00.00:58

10.000 10.000 14,85% directo
M 7,35% correo Canada 6.371 00:01:02
electrénico

Alemania 5845 00:00:32
1 ene 8 ene 15 ene 22 ene Francia 5243 00:00:38
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Herramientas de analisis y Google Analytics

Analitica web para optimizar contenidos, mejorar el posicionamiento y el trafico organico

Tiempo real

Viralizacional segundo. Social media, SERRIling busqueda y contenidos

F u e n te S d e refe re n C i a 'ad Google Analytics Home  Informes  Personalizacién  Administrador s :
Pég i n aS ’7 * Informacién general Crear acceso dire

I Paneles Paginas vistas

Trafico social En t1 m7mt
Trafico de busqueda 9 conn o T :

usuarios activos en el sitio =L
. = ©  Tiempo real -
Dispositivos - a e
Descripen gonra e R R R B [
S - 4
. . Ubicaciones Gmin  2imn  AGmn min & min = |80 goundas 45 segundos 30 segnos 15 segundos
Ubicaciones
Contenido Referencias principales Principales paginas activas
C t . Evenios Fuente Usuarios activos Pagina activa Usuarios activos J-
On en I' |O - 1. m.aringa.net 1 1. lourso-gratis-de-frances-en-pdf 2 1176%
2. searchiminentcom 1 2. Jcurso-gratis-online-de-autocad-basicol 2 1176%
.
Eventos (enlace®©nClic e s i e
4. ot -por-ntemets 2 1176%
Tréfico social principal:
. . . %, Adauisicien L L 5. 1 588%
Fuente Usuarios activos v
6. lourso-gratis-de-android/ 1 588%
No hay datos para esta vista
[0 Comportamiento 7. d J-v-tablas-d dfl 1 588%
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Herramientas de analisis y Google Analytics

Analitica web para optimizar contenidos, mejorar el posicionamiento y el trafico organico

v . . » e e e
“ GOOg[E Ar‘lalyucs Home Informes Personalizacién Administrador [IPL] Formacién Online - http:/formaci... Q
Formacién Online

Paginas vistas
En este momento Por minuto Por segundo

e
§is Paneles
15 15
-

4+ Accesos directos

Buscar informes y ofros

usuarios actives en el sitio 10 | > 1
? Eventos de Intelligence B MEXICO  SPAIN M CHILE A am _ _ _
B UNITED STATES ALGERIA M OTRA 5 - - [ 0.5
. T 250 P 0% - - = = — I =
O Temporea [ 25% 3% [ 13% Ll 19% ] _ _ _ -
-26 min -21 min -16 min -11 min -6 min £0 dos 45 d 30 = d -15 d;
Descripcién general Visualizando: Mapa Earth
r
Ubicaciones Métrica total: 16 | qQ
Fuentes de trafico Pals Usuarlos activos J,
Contenido 1. Mexico 4 2500%
Eventos 2. Spain 4 2500%
Conversiones 3. Chile 2 1250% e
4.  United States 2 1250%
iy o
im= 5. Algeria 1 625%
6. Ecuador 1 625%
2, Adquisicién i g
7. Uruguay 1 625%
B. Venezuela 1 625%
MAarmnataminnta
lnttimr § manes mmmnle rmmn famalhdice fam b 5Pl ar i T #emnlbicnn b masmmiia
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Herramientas de analisis y Google Analytics

Analitica web para optimizar contenidos, mejorar el posicionamiento y el trafico organico

z Google Analytics

Buscar informes y otros

[T
fia  Paneles

4+ Accesos directos

@ Eventos de Intelligence

G Tiempo real
Descripcion general
Ubicaciones
Fuentes de trafico
Contenido
Eventos

Conversiones
i Publico
=, Adauisicién

[0 Ccomportamiento

Home Informes Personalizacién Administrador

Fuentes de trafico

1 palabras clave

En este momento

14

usuarios actives en el sitio

B ORGANICA M REFERENCIA M DIRECTO

TR T T

Paginas vistas

bruncramoslara@gmail.com
[IPL] Fermacién Online - hitp:/formaci... + °
Formacién Online

Crear acceso directo 8674 T

Por minuto

-26 min -21 min

Por segundo

Métrica total: 14
Medio

1. Orgéanica

2. Directo

3. Referencia

4. Referencia

5. Referencia

:increnta YourDigital MarketingPartner - www.increnta.com 902 024 490

Fuente
google

(not set)
m.taringa.net

search.iminent.com

translate.google.com

Usuarios actives
9 64,29%
2 14,29%
1 7.14%
1 7,14%

1 7,14%
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Analitica web para optimizar contenidos, mejorar el posicionamiento y el trafico organico

bruncramoslara@gmail.com

z GOOS[@ Aﬂalytics Home Informes Personalizacién Administrador [IPL] Formacién Online - http:/formaci... Q

Formacién Onling

* Contenido Crear acceso directo 5674 T
Buscar informes y ofros 12 paginas activas
4w Accesos directos Péginas vistas
En este momento Por minuto Por segundo
’ Eventos de Intelligence B
1 3 : b
G Tiempo real
. . - - ¥
Descripcién general usuarios activos en el sitio 10 1
LR B ORDENADOR M MOVIL o B _ - -
Fuentes de rfico TR - - . - - F
-— . =1
Contenido -28 min 21 min -6min  -11 min -6 min = | §0 dos 45 dos -30 dos -15 d
Eventos Visualizando: Usuarios activos Paginas vistas (Gltimos 30 minutes)
.
Conversiones Métrica totat 13 Q
Pagina activa Titulo de la pagina Usuarios actives
9y e
imy FPublico ) ) ) ) ) ) ; ;
1. lcurso-gratis-online-de-autocad-basico/ Curso gratis online de Au...basico | Formacidn Online 2 1538%
2. Formacidn Online | Cursos...is, tutoriales y manuales 1 7.69%
=2, Adauisicién
3. [/3-cursos-gratis-de-limpieza/ 3 cursos gratis de limpieza | Formacién Online 1 7.69%
. 4. Jlcurso-gratis-de-excel-y-tablas-dinamicas-en-pdf/ Curso gratis de Excel y t...en pdf | Formacién Online 1 7.69%
[0 comportamiento
5. lcurso-gratis-de-frances-en-pdf/ Curso gratis de francés en pdf | Formacidn Online 1 769%
. 6. /fcurso-online-de-e-commerce/ Curso online de e-Commerce | Formacién Online 1 7.69%
K Conversiones
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Herramientas de analisis y Google Analytics

Analitica web para optimizar contenidos, mejorar el posicionamiento y el trafico organico

' = - - . brunerameoslara@gmail.com
“ GOOSIE Aﬂalyucs Home Informes Personalizacién Administrador [IPL] Formacién Online - http:/fformaci... w Q

Formacién Onling

4
Buscar informes y otros Visitas de objetivo
En este momento Por minuto Por segundo
4w Accesos directos
1 3 S 3
’ Eventos de Intelligence
usuarios activos en el sitio 4 | | 2
G Tiempo real - -
B ORDENADOR B MOVIL - - -
i TR 1
Ubicaciones - =
-26 min -21 min -16 min -11 min -6 min .. | 80 d 45 d -30 d -15 d
Fuentes de tréfico ) - o )
Visualizando: Usuarios actives Visitas de objetivo (Gltimos 30 min)
.
EOIETET Usuarios actives con objetives: 4 (31% del total)
Eventos
Objetivo Usuarios actives ).
c .
onversiones 1. 1:TopFormacién 1 7,69%
o . 2. 2:Cursos gratis 1 7,69%
imy Publico
3. 3:Descargas 1 7.69%
- 4. 6:Centros FO 1 7.69%
'!’ Adquisicién
5. B:Desempleados 1 7.69%
E Comportamiento 6. 9:Certificados 1 7.69%
7. 4:Tutoriales 0 0,00%
F Conversiones 8. 5:Contacto 0 0,00%
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Herramientas de analisis y Google Analytics

Analitica web para optimizar contenidos, mejorar el posicionamiento y el trafico organico

Publico
Target, intereses y trafico movil

xGoogle Analytics Home Informes  Personalizacién  Administrador

Edad y sexo el

Buscar informes y otros

Sesiones ~ ffente a  Seleccione una métrica Cadahora | Dia Semana Mes
Intereses B Panes S
PR 4000
rafico por horas .
2000
M 7 Vi I yt bI t @  Eventos de Intelligence [ 4
Tiempo real 8. 15 do jun 22 de jun 29 de un.
I-;-I Publico M New Visitor M Retumning Visitor
Sesiones Usuarios Nimere de paginas vistas
B Glgeresl 60.026 50.704 95.602

. P e e N N e W W
+ Datos demograficos

» Intereses

Paginasisesién Duracién media de la sesién  Porcentaje de rebote
Inf i i .01-
ermaciin geogred 1,59 00:01:32 74,22%
» Comportamiento e
» Tecrologia
% de nuevas sesiones
» Mévil

81,13%

» Personalizado

Flujo de usuarios
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http://www.increnta.com/

Herramientas de analisis y Google Analytics

Analitica web para optimizar contenidos, mejorar el posicionamiento y el trafico organico

Publico

Target, intereses y trafico movil

Objetivos

Aumentarusuarios recurrentegfidelizacion, mailing)
Aumentarpermanencia en pagin@ontenido relevante y de
calidad)

Aumentarpaginas por visitgcontenido relacionado)
Reducir eporcentaje de rebotgcontenido personalizado)
Crear aplicacion movil

L AKS
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Analitica web y optimizacion de contenidos > Herramientas de analisis y Google Analytics

Analitica web para optimizar contenidos, mejorar el posicionamiento y el trafico organico

' B brunorameos lara@gmail.com
ad GOOSIC Analytics Home Informes Personalizacion Administrador [IPL] Formagién Online - hitp:iforma... + e

Formacién Online

. Kesumen Uso delsitio  Conjunto de objetivos 1 Conjunto de objetivos 2 Comercio eleclronico  AdSense

| Buscar informes y otros

Sesiones - TT@NiE @ Seleccione una métrica Dia Semana Mes
§ii Paneles ® Sesiones ® 25-34 @ 3544 e 1824 45-54 ® 55-84 @ 65+
2,000
#+1  Accesos directos
@ Eventos de Intelligence 1.000
O Tiempo real
—_——— _— ——
- 15 de jun. o 22 de jun. 29 de jun.

im Publico

Dimensidn primaria: Edad

Vision general
Dimensién secundara =  Ordenar portipo: | Predeterminado - avanzado _
~ Datos demogréficos 2 -Em
Vision general — Edad | Sesi t 4 Sesiones %l
Edad
30.326 30.326
Sexo % del total: 50,52% (60.026) % del total: 50,52%
(60.0286)
+ Intereses
@ 1. W 25-34 11.790 38,88%
Informacion rafica
' e 2. m 35-44 6.843 22,56%
+ Comportamiento
@ 3 m 1824 6.271 20,68%
+ Tecnologia
4. 45-54 3517 11,60%
» Mavil
# 5. m 55-64 1.285 4,24%
+ Personalizado
# | 6. m 65+ 620 2,04%

Flujo de usuarios

\\ﬂ\ﬁl),)’ . o . .
=§,~ & increnta  vourDigital MarketingPartner - www.increnta.com 902 024 490 #1SC2014 @crenta
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Herramientas de analisis y Google Analytics

Analitica web para optimizar contenidos, mejorar el posicionamiento y el trafico organico

v - o bruncramoslara@gmail.com
u (Iooqlt-: Analytics Home Informes Personalizacion Administrador [IPL] Formacién Online - http:iforma... w te
< Formacién Online

. Meétricasclave  sesiones -

Categoria de afinidad (cobertura) 62,01% del total de sesiones Segmento de mercado 36,19% del total de sesiones
% Paneles 7,16% [ Technophiles 6,42% I Education/Post-Secondary Education
5,54% [ ] Movie Lovers 5,59% [ ] Education/Foreign Language Study
«+y  Accesos directos 511% | | TV Lovers 4,52% | ] Consumer Electronics/Maobile Phones
5,09% [ ] Sports Fans/Soccer Fans 4 26% [ ] Travel/Air Travel
' Eventos de Intelligence 4 B6% [ ] MNews Junkies & Avid Readers 3,93% [ ] Travel/Hotels & Accommodations
: N o R
4,14% - Snur.[ernugs . 3.76% r— Efﬂaplfj;a;r-}(ﬁ)ersslgrfen)ual Properties/Residential
G o I 3,58% Music Lovers/iRap & Hip Hop Fans
lempao rea Real Estate/Residential Properties/Residential
5
3,54% Travel Buffs 3,70% | Properties (For Rent)
O B 3.29% Music Lovers/Spanish-Language Music Fans 341% Real Estate/Residential Properties/Residential
imj "ublico 2.98% Shoppers/Shopaholics i _— Properties (For Renty/Apartments (For Rent)
Visién general 2 85% Real Estate/Residential Properties/Residential
! Properties (For RentyHouses (For Rent)
- CRIRREETEL RIS 273% Autos & Vehicles/Mator Vehicles
- Intereses
istongeneral Otra categoria §1,46% del total de sesiones
Categorias de afi...
Segmentosde m... 4.77% [ Sports/Team Sports/Soccer
. ) -
Otras categorias 3,18% [ ] Jobs & Education/Jobs/Jab Listings
2,77% [ ] Arts & EntertainmentTV & Video/Online Video
- R R A 1 81% Internet & Telecom/Mobile & Wireless/Mobile
; ! Phones/Smart Phones
» Comportamiento
165% Reference/Language ResourcesiForeign Language
+ Tecnologla ! Resources/Foreign Language Study
» Mévil 138% Referencefgeneral Reference/Dictionaries &
' Encyclopedias
» Personalizado P Arts & EntertainmentMusic & Audio/Urban & Hip-
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Herramientas de analisis y Google Analytics

Analitica web para optimizar contenidos, mejorar el posicionamiento y el trafico organico

. brunoramoslaraf@gmall.com
"‘ GOOS[E Analytics Home Informes Personalizacion Administrador Q

[IPL] Fermacién Online - httpi/ifformaci... +
Formacién Online
——

‘ Buscar informes y otros i
Visién general

Sesiones v frente a Seleccione una métrica Cadahora Dia Semana Mes
o Tiempo real
® Sesiones
| im; Publico 200
Visién general
» Datos demograficos D
+ Intereses
~ Informacién geogréfica 0. 4:00 &00 12:00 16:00 20:00
- M New Visitor B Returning Visitor
Idioma
Sesiones Usuarios Nimero de paginas vistas
Ubicacién
2.700 2.485 4.218
~ Comportamiento ‘_‘—\..a-'—“""/ﬁ_ ______ﬂ".'.____/"-—w._. __‘—-'\_/'—"‘/\'__-_
Visitantes nuevos...
5 . . Péaginas/sesidn Duracién media de la sesién | Porcentaje de rebote
recuencia y visit...
1,56 00:01:31 75,74%
Interaccién ——— — w‘_‘__/\“‘__m
~ Tecnologia
Navegador y SO % de nuevas sesiones
. 83,41%
» Mavil
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Herramientas de analisis y Google Analytics

Analitica web para optimizar contenidos, mejorar el posicionamiento y el trafico organico

Adqguisicion
De donde vienen y a donde van. Organico, referencias, directo y social

- brunoramoslara@gmail.com
x Google Analytics Home Informes  Personalizacion  Administrador = - o

1PL] Farmacian Onine - hitpiHforma.
2 o
7 - 7
fodo el trafico y busqueda ...
Canales principales S¢
7 .
' Organic Search ® Sesiones ® TopFormacion (Porcentaje de conversiones del objetivo 1)
I #n  Acesos directos o Referral a0 a0
ires
W bS d r f r n C i @  Eventos de Intelligence
© Tiempo real

Camparnas UTM
Trafico social y conversiones!* >

= (Other)

g
T
%

Conv
Visién general
e e . T e
= = ==
.. S e e T e mon
Seqguimiento Inverso o it b
Todas las referencias
63.924 B8124% 51.930 74,20% 1,59 00:01:33 5,05% 3.230 0,00€
- - ‘Campafias
Clics en botones sociales i
De pago
orgérica zm n
Andlisis de costesscTa
» AdWords

+ Ootimizacién en

increnta  vourDigital MarketingPartner- www.increnta.com 902 024 490 #1SC2014 @crenta


http://www.increnta.com/

Herramientas de analisis y Google Analytics

Analitica web para optimizar contenidos, mejorar el posicionamiento y el trafico organico

z GOOS](-: Analytics Home Informes

Buscar informes y otros

Accesos directos

»

Eventos de Intelligence

Tiempo real

Publico

Adquisicién
Visién general
Canales
Todo el tréfico
Todas las referencias
Campafias

+ Palabras clave 1 m Organic Search

De pago
2 Referral
Orgénica =
Andlisis de costesseTa
3 m Direct
» AdWords
Eecdal 4 = Social

+ Optimizacién en

increnta

Canales principales

Personalizacion Administrador
Sesiones
® Sesiones
M Crganic Search
M Referral 4.000
M Direct
Social
H (Other) 2loo0
o
Adquisicién
Sesiones + % de nuevas MNuevos
seslones usuAarios

63.924

B81,24%

51.930

6.675

6.229

4.301

Your Digital MarketingPartner- www.increnta.com 902 024 490

bruncramoslara@gmail.com

[IPL] Farmagién Onling - hitp: - o
Conversiones
@ TopFormacién (Porcentaje de conversiones del objetivo 1)
10,00%
[ ]
.5.035
Bdej.. 15 de jun. 22 de jun. 29 de jun. & de jul.
Comportamiento Conversiones
P ta) P D P ita ) Ci i Valor del
de rebote media de la de del objetiva objetivo 1
sesién conversidn
del objetive
1
74,20% 1,59 00:01:33 5,05% 3.230 0,00€
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Herramientas de analisis y Google Analytics

Analitica web para optimizar contenidos, mejorar el posicionamiento y el trafico organico

Adqguisicion
De donde vienen y a donde van. Organico, referencias, directo y social
Objetivos

Conseguitrafico de paises hispanohablantgsocial media)

Conocerfuentes mas débiley reorientar acciones
Potenciar y optimizar las fuentes mas rentables en conversic

AN AN
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Herramientas de analisis y Google Analytics

Analitica web para optimizar contenidos, mejorar el posicionamiento y el trafico organico

Comportamiento
Lo que leen y comparten de nuestra web

brunoramoslara@gmail.com
cion Oniins

P r - - = ﬁGooglc Analytics Home  Informes  Personalizacién  Administrador (IPL] Forma: o ntpiformaci.. v 8
aginas visitaadas

]

Paginas de destino [smemmmees | T —

 Tiempo real

7 - - Numero de paginas vistas Premedio de tiempo en la
. Numero de paginas vistas tinicas pagina Porcentaje de rebote Percentaje de salidas
Pag Inas d € Sal I d a imi Pibleo 219.606 188.406 00:02:48 74,40% 63,10%
7 - -
Busqueda en el sitio %
Impresiones de paginas de Bloques de anuncios de

B Y Y N T IR N o o o e B e e eV
Velocidad del sifo  (SS2 N T, e [

Eventos e s,

» Contenido del sitio

Contenido del sitio

) Namero de % Namero de pagi
Q d Se nse + Velocidad del sitio oo - Pagina mi,:‘;t,’i‘;,,: et e paginas
ina

+ Blsquedas en el sitio 1. flcursos-gratis-online/ @ 21.057 W 9.58%
Titulo de la pagina
. NS 2. 4 & 14955 [ 681%
Experimentos
+ AdSense 3./ @ 8.627 | 3,93%
Término de blsqueda
Experimentos a. i @ 8.437 | 384%
Eventos
Analitica de pagina 5. @ 7.083 | 3.23%
Categoria de evento
6. lcurso-gratis-de-contabilidad-online/ @ 6113 | 278%
F Conversiones AdSense
i @ 4.940 | 2.25%
Pégina E .
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z Google Analytics

‘ Buscar informes y otros
o Tiempo real

i@ Publico

=2, Adquisicion

[0 Comportamiento

Visién general

Flujo del comportamie...

» Contenido del sitio

» Velocidad del sitio

~ Blsquedas en el sitio
Visién general

Uso

Términos de bisg...

Paginas
» Eventos

» AdSense

Your Digital MarketingPartner- www.increnta.com 902 024 490

Herramientas de analisis y Google Analytics

Home Informes

® Sesiones con Busquedas
40

Personalizacién

Administrador

=

Analitica web para optimizar contenidos, mejorar el posicionamiento y el trafico organico

brunoramoslara@gmail.com
[IPL] Formacién Online - http:/iformaci... « °

Formacién Online

15 de may.

29 de may.

0,69% de sus visitas han utilizado la busqueda de sitios.

Sesiones con bisquedas

954
O N A

% de salidas de bisqueda

32,66%
PP A AN

Promedio de paginas vistas
por blsqueda

1,43
WWM

Total de bisquedas Unicas

1.182
PRI, W Y P POV

% de refinamientos de
blsqueda

18,50%
AWM~ AAL

Numero de paginas vistas de
resultados/blsqueda

1,20

Tiempo posterior a la
blsqueda

00:02:32
PermtirrM AN

12 de jun.

26 de jun.

W Visits Without Site Search M Visits With Site Search
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Herramientas de analisis y Google Analytics

Analitica web para optimizar contenidos, mejorar el posicionamiento y el trafico organico

Comportamiento

Lo que leen y comparten de nuestra web

Objetivos

Descubrir paginas de destino relevantes (CTA, ofertas)
Conocer paginas de salida (contenido relacionado de calic
Elaborar contenido relacionado a las busquedas internas
Mejorara la velocidad de carga

Crear versiones para aumentar la conversion

AN AN
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Herramientas de analisis y Google Analytics

Analitica web para optimizar contenidos, mejorar el posicionamiento y el trafico organico

cConversiones

Obijetivos de contenido, venta y registro

W, ~ brunoramoslara@gmail.com
"ad Google Analytics Home  Inf P 6 [PL] Formacion Oniine - http/formacio... v &%

Formacién Online

.
C O nVe rS I O I I es ‘ ¢ C de objetivos v | frente a  Seleccione una métrica Cadahora Dia Semana Mes

@ Consecuciones de objetivos

Secciones YhankYou

' Eventos de Intelligence

Page s

O Tiempo real

R bjeti
U L O Jetlvo il Piblico 8. 15 de jun 22 de jun. 29 de jun 6 de jul
R d bjeti
- o
u ta e O J etIVO Epiavdquisicion Porcentaje de del Total de p je de TopFormacion (Consecuciones,

Consecuciones de objetivos Valor del objetivo objetivo abandonos del objetivo 1)
[ Comportamiento 11.680 0,00 € 18,66% 0,00% 3.179
F Conversiones
Cursos gratis (C D (C del Tutoriales (C del = Contacto (Consecuciones del =~ Centros FO {Consecuciones

~ Objetivos del objetivo 2) objetivo 3) objetivo 4) objetivo 5) del objetivo 6)
1.740 643 694 63 3.179
i fn b | 68288 Gl | GG ttnd | povet_aand | BB AG

Vision general
URLs objetivo

Ruta de objetivo in...

UCOC articulo (Consecuciones Desempleados Certificados (Consecuciones
Grafico del embud. . del objetivo 7) (Consecuciones del objetivo 8) del objetivo 9)
Flujo de objetivos 277 650 1 255

A NN, A~ AN | A A NS

» Comercio electrénico
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Herramientas de analisis y Google Analytics

Analitica web para optimizar contenidos, mejorar el posicionamiento y el trafico organico

brunoramoslara@gmail.com

“’ v Google Analytics Home Informes Personalizacién Administrador [IPL] Formacién Online - http://formacio... ¥ o]

Formacién Online
————

300
@ Eventos de Intelligence

&l

©®  Tiempo real 8. e 15 de jun. 22 de jun. 29de jun. & de jul.
l'i.l Publico Di ion primaria: Ubicacion de ion de objetivos
Dimension secundaria ¥ Q | avanzado |HH | @ |Z | & |
=, Adquisicion
= q Ubicacién de ion de objeti c i de objeti & Vvalor del objetivo
[0 Comportamiento 11.680 0100 €
% del total: 100,00% (11.680) % de total: 0,00% (0,00 €)
F Conversiones 1./ 6.358 (54,43%) 0,00 € (0,00%)
+ Ohbjetivos 2. /lcursos-gratis/ 1.740 (14,90%) 0,00 € (0,00%)
Visién general 3. /lcursos-baratos-con-certificado/ 1.255 (10,74%) 0,00 € (0,00%)
URLs objetivo 4. Jtutoriales-gratis/ 694 (5,94%) 0.00 € (0,00%)
Ruta de objetivo in... 5. [cursos-gratuitos-desempleados/ 650 (5,57%) 0,00 € (0,00%)
Gréfico del embud...
6. /descargas/ 638 (546%) 0,00 € (0,00%)
Flujo de objetivos
7. lucoc-formacion-profesional-oficial-distancia/ 217 (2,37%) 0,00 € (0,00%)
» Comercio electronico
8. /contacto/ 63 (0,54%) 0,00 € (0,00%)

» Embudos multicanal
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Herramientas de analisis y Google Analytics

Analitica web para optimizar contenidos, mejorar el posicionamiento y el trafico organico

cConversiones

Obijetivos de contenido, venta y registro

Objetivos

Analisis yseguimiento de las conversiones

Optimizar los porcentajes bajos de conversion
Optimizar la navegacion y finelde conversién
Descubrir nuevas rutadel usuario hasta la conversion

AN AN
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Herramientas de analisis y Google Analytics

Analitica web para optimizar contenidos, mejorar el posicionamiento y el trafico organico

SABER QUIEN Y COMO NAVEGA

CLAVE PARA

REORIENTAR
ESTRATEGIAS
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Herramientas de analisis y Google Analytics

Analitica web para optimizar contenidos, mejorar el posicionamiento y el trafico organico

e
4GIESICOm
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Herramientas de analisis y Google Analytics

Analitica web para optimizar contenidos, mejorar el posicionamiento y el trafico organico

En resumen...

Analizar la navegacion es clave
para:

Ofrecer contenido relacionado
Aumentar las conversiones
Evitar el abandono

Aumentar las paginas vistas
Optimizar la navegacion
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Monitorizacion de la indexacion con WebMasters Tools

Analitica web para optimizar contenidos, mejorar el posicionamiento y el trafico organico

GoogleWebmastersTools

El panel de CcoO ﬂthl d e IE Novedades importantes
i n d exaCié rN No hay mensajes nuevos ni incidencias graves recientes. Ver todos
OptimizaC|6n del Estado actual

t . d Errores de rastreo » Consultas de busqueda » Sitemaps Todos (1) D)
Con e n I 0 Errores del sitio
W 597.974 impresiones M 286 URL enviadas 12 advertencias
8.738 consultas

DNS Conectividad del  Informacion de W 42.542 clics

Unafuente alternativa Sl | B

o

de palabras clavelel S W

trafico organicoenla  ocwsmin

0 Acceso denegado
0 No se encuentra 7.000

busqueda de Google _——

DATOS ESTRUCTURADGSONTENIDO DUPLICARD@NDEXACION
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Analitica web v optimizacion de contenidos > Monitorizacién de la indexacion con WebMasters Tools

Analitica web para optimizar contenidos, mejorar el posicionamiento y el trafico organico

Datos estructurados

Etiquetar contenidos
enriquece los resultados
de busqueda sumenta

el CTR

CUpcakes muy faciles de hacer - Bien Casero

El marcado de datos da B . m——— www_.biencasero.com/recetas/5254-cupcakes-muy-faciles-de...
. 7 .- 4 % % %% Kk Valoracidn: 4,8 - 6 resefias - 35 min
Sentldo Semantlcm Ia ' Receta de Cupcakes, muy faciles de hacer - Madalenas al estilo

Web y Google IO reconoce . = estadounidense. - Te explicamos como preparar esta exquisita receta de
! . un modo rapido. ...

comocontenido de valor

y util para el usuario, lo

gue mejora el

posicionamiento

v . . _
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Monitorizacion de la indexacion con WebMasters Tools

Analitica web para optimizar contenidos, mejorar el posicionamiento y el trafico organico

Herramienta de fragmentos enriquecidos

Herramientas para webmasters de Google

CO m p ru e ba- I O q u e Pégina principal Herramienta de pruebas de datos estructurados
G Oog Ie re CO n Oce Herramienta de pruebas de URL HTML

ASloreRE s EP dRscado de

d t t -d datos estructurados hiipdfincrsntac = grat ic beb-natial Sehmpre
e u CO n e n I 0 Selecciona la pestafia HTML para ver el HTML recuperado y prueba a modificarlo

Ayuda relacionada con

Solucién de problemas de de i per de
Google Google
Centro de ayuda _—

AuthorShip

Técnicas SEO gratis para un posicionamiento web natural
- mx———1 increnta.com/blog/tecnicas-seo-gratis-posicionamiento-web-natural
u IS e r de Bruno Ramos Lara - El fragmento de la pagina aparecera aqui. El motivo por el que no
podemos mostrar texto de tu pagina web es que el texto mostrado depende de la consulta
h realizada por el usuario
I d i O m a Resultado de las pruebas de autoria
La autoria funciona para esta pagina web.

7
| I I l ag e n eS Enlace del perfil de Google+: https://plus.google.com/107927826016011161530

Nombre del perfil de Google+: Bruno Ramos Lara

Has de la autoria. jE No obstante, debes tener en cuenta que Google solo mostrara la imagen del autor en los resultados de blisqueda
cuando se considere Util para el usuario. Mas informacidn

HTTP://WWW.GOOGLE.COM/WEBMASTERS/TOOLS/RICHSNIPPETS
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Monitorizacion de la indexacion con WebMasters Tools

Analitica web para optimizar contenidos, mejorar el posicionamiento y el trafico organico

Marcador de datos estructurados

Marca tu contenido resaltando los elementos

Titulo

Fecha

Autor >https://plus.google.com/authorship
Migas de pan

Valoracion de producto

Imagenes de producto

Eventos (titulo, lugar, horario, precio...)
Playlistde discos

Video > https://www.youtube.com/watch?v=WrEJds30QeTw
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Monitorizacion de la indexacion con WebMasters Tools

Analitica web para optimizar contenidos, mejorar el posicionamiento y el trafico organico

Marcador de datos estructurados

Upcoming evenis

Tsfp 27 Design the Night: You Are Here _ Shop Cuisinart Deluxe 11-Cup Food Processor DLC-8S at CHEFS.
¢ Museum of Art Rhode Island School of Design www.chefscatalog.com/.../92526-cuisinart-11-cup-food-proce. ..
Sep 28 George Clinton & Parliament Funkadelic Jod ko Rating: 4.9 - 45 reviews - $179.00 - In stock
Fri Lupo's Heartbreak Hotel This Culsinart classic features an 11-cup shatter-proof Lexan work bowl and 623-watt
mator, givi ol the capacity and r for a full range of processor ...

Sep 29 Journey and Pat Benatar gvingy pacity powe ngectp
Sat Dunkin Donuts Center

Iroquois Dance and Storytelling Performance by Akwatsirel R Y e

2 s

Saturday, October 13, 2012 4:00 PM - 3:00 PM

Third World Center
68 Brown Street

Clear tag

Name
Join artist Matasha Smoke Santiago and her family in authentic b i
story by their group, Akwatsire at 4:00 p.m. on October 13. Thi Date Inc
will be located at the Alumnae Hall Auditorium on 194 Meeting

W

Location
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Monitorizacion de la indexacion con WebMasters Tools

Analitica web para optimizar contenidos, mejorar el posicionamiento y el trafico organico

Mejoras de HTML

Elimina econtenido duplicadoy evitapenalizaciones de posicionamiento

Titulos

Descripciones

Longitud corta/excesiva
Ausencia de titulo o descripcion
Contenido no informativo
Contenido nandexable

TITULOS 65 CARACTERES
DESCRIPCIONESI®SCARACTERES
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Monitorizacion de la indexacion con WebMasters Tools

Analitica web para optimizar contenidos, mejorar el posicionamiento y el trafico organico

Mejoras de HTML

Elimina econtenido duplicadoy evitapenalizaciones de posicionamiento

Google Panda 4.0

eBayha perdidomas del 80% del
trafico organicotras la ultima
actualizacion del algoritmo encargado
de posicionar el contenido de calidad y

penalizar espam

#1SC2014 @crenta
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Monitorizacion de la indexacion con WebMasters Tools

Analitica web para optimizar contenidos, mejorar el posicionamiento y el trafico organico

Contenido duplicado, la peor estrategia

Elimina econtenido duplicadoy evitapenalizaciones de posicionamiento

No es ético
Afecta a la credibilidad y confianza del usuario
Esta muy penalizado

COPY & PASTE,ASOPRACTICO HTTP://BIT.LY/IMJPC1G
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Q, Buscaren el Blog

n Técnicas SEO gratis para un posicionamiento web natural

\
\
' il ACEPTAR

Entrar

] o 201 % Escrito por Bruno Ramos

7 julio 2014

W Seguir a @increnta

m Sequir 719

{"Yincrenta .
\\//
A2
- =
- -
7 N
Bruno Ramos ///“\\\\\
‘ Bruno Ramos es periodista, redactor SEO web, fotégrafo y maquetador digital en
Increnta INCRENTA | Your Digital
Marketing Partner
Compartir W Twittear 33| gntrar | S+1 109 | | Pinat m Compartir| 3¢ 8 PR— o
Hace poco ya te adelanté las novedades que el algoritmo Panda 4.0 de Google ha introducido para
optimizar el posicionamiento web en buscadores. Sin embargo, hoy quiero puntualizar las diez claves
de SEO gratis que nunca deben faltar para lograr un posicionamiento web natural. Pero antes de INCRENTA | Your Digital
empezar, puedes ver un resumen de las técnicas SEO basicas en el siguiente video. 3‘3{,’:5;'"9 Partner
+  Suscrito 138 You{[T

Cémo aumentar
las ventas
de tu ecommerce

gracias al
Inbound Marketing

#1SC2014 @crenta

£™ increnta




increnta

cbrima

soluciones web

Inicio ABRIMA  Facebook  Twitter Google Plus YouTube Linkedin Rss

Técnicas SEO gratis para un
p05|C|onam|ento web natural

7 julio, 2014 Gabriel Marticorena — Sin Comentarios |

Hace poco ya te adelanté las novedades que el algoritmo Panda 4.0 de Google ha introducido
para optimizar el posicionamiento web en buscadores. Sin embargo. hoy quiero puntualizar

las diez claves de SEO gratis que nunca deben faltar para lograr un posicionamiento web
natural. Pero antes de empezar, puedes ver un resumen de |as técnicas SEO basicas en el
siguiente video

Como SEO optimizar el contenido de tu web | INC YouTube

Dominios,
Hosting,
Reseller

y
Certificados SSL.

#ISC2014 @crenta
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Download Inbound
Marketing E-book

Home

About

#culture

Fcontent

#digital marketing
#inbound
#leadership
#releases
Fstrategy

#social media

#trends 2014

DMpr isabelle weissmann Digital Services & PR #SEO #h

#SocialMedia #Branding #Sys

== MMuluulliu === Muluuliiu ===

Técnicas SEO gratis

“Hace poco ya te adelanté las novedades que el algoritmo Panda 4.0 de Google ha
introducido para optimizar el posicionamiento web en buscadores. Sin embargo, hoy
quiero puntualizar las diez claves de SEO gratis que nunca deben faltar para lograr un

posicionamiento web natural”

by la gente de INCRENTA!

Nefflix is looking to pay New Earﬁing Loophole
someone to watch Nefflix Finally Leaked

(B S &
A Third of Americans Seven wonderful things
Think Technology Is you mightsee on a

share

o ° Q @ #1SC2014 @crenta
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Go 98 le tecnicasseo gratis

Web Videos Imagenes Noticias Shopping Mas ~ Herramientas de

Aproximadamente 899.000 resultados (0,18 segundos)

Tutorial SEO - Blog de tecnologia

—=———1 www.blogtecnologico.net/tutorial-seo/ ~

Este tutorial SEO define técnicas y conceptos basicos SEQ para aplicar en proyectos
web. Ayuda y ... Herramienta SEO Informes gratis. Informes SEO gratis.

Darse de alta en buscadores ... - Consejos para crear un sitemap - ;Que es el SEO?

Técnicas SEO gratis para un posicionamiento web natural
mx———1 increnta.com/blog/tecnicas-seo-gratis-posicionamiento-web-natural ~
Descubre las nuevas técnicas SEO y herramientas para lograr un posicionamiento web
natural para las proximas actualizaciones del algoritmo de Google.

Como mejorar el posicionamiento de tu web en 5 minutos ...
m———1 www.tecnicaseo.com/seo/tecnicas/como-mejorar-posicionamiento-web-5... ¥
de Natan Valencia - Qué harias si sélo tuvieras 5 minutos para mejorar el SEO y
posicionar tu web? ... Técnica SEO Técnicas SEO y posicionamiento web explicado
paso a paso ... tener solo un sitio web y un informe por semana, que ya es mucho para
ser gratis.

Herramientas SEO, gratis y de pago - Técnica SEO

m——— www.tecnicaseo.com/herramientas-seo ~

de Natan Valencia - Técnica SEO Técnicas SEO y posicionamiento web explicado
paso a paso ... Aunque puedes encontrar listados gratuitos de proxies por internet
(cosa que te ...

Top 10 de las técnicas SEO |Maestros del Web

e www.maestrosdelweb.com/editorial/top-10-de-las-tecnicas-seo/ v
24/10/2007 - Corren rios de tinta sobre las técnicas SEQ y este articulo no pretende
desautorizar ninguno de ... Técnicas SEO | Manuales gratis 29/04/2010.

Técnicas SEO gratis | DMpr isabelle weissmann

—=———1 isabelleweissmann.com/.._/tecnicas-seo-gratis-para-un-posicionamiento-w... ¥
hace 2 dias - Técnicas SEO gratis. "Hace poco ya te adelanté las novedades que el
algoritmo Panda 4.0 de Google ha introducido para optimizar el ..
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Monitorizacion de la indexacion con WebMasters Tools

Analitica web para optimizar contenidos, mejorar el posicionamiento y el trafico organico

Enlaces de sitios

Organiza los enlaces internos Increnta | Agencia de Marketing Online / Digital. SEO SEM ...

increnta.com/ v

parapotenCIaS cam pana,S Agencia de Marketing Online y Digital con sede en Valencia, Madrid y Barcelona.

guiar yorientar al usuario
Blog

El keyword research es una parte
fundamental en cualquier ...

Equipo
Equipo. En Increnta ponemos a tu
disposicion los materiales que ..

Experiencia
Clientes que han crecido junto a
nosotros. En Increnta ya os ...

Mas resultados de increnta.com »

increnta YourDigital MarketingPartner - www.increnta.com 902 024 490

Posicionamiento Web SEO, Camparias de Adwords SEM, Social Media.

Inbound Marketing
Aprende todo sobre el Inbound
Marketing o Marketing de ...

Hablemos
Buscamos valientes con ideas. que
apuesten por el futuro y las ...

Insights

Insights. En Increnta ponemos a tu
disposicion los materiales que .
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Monitorizacion de la indexacion con WebMasters Tools

Analitica web para optimizar contenidos, mejorar el posicionamiento y el trafico organico

Consultas de busqueda

Referencia ante el “not prsone
provided, pero concautela: -
No son datos actualizados a .
tiempo real

LapOSICIon mEdi$S de Descargar esta tabla Descargar datos del grafico Opcion basica  Con cambios Mostrar 25 filas ~ 125de 8620 < >

Consulta Impresiones Clics CTR~ Posicién media
todas Ias pal ab raS Clavqu e curso de autocad online gratis 1" 1" 100% 15
- - - d curso de portugues pdf download 10 10 100% 1.1
pOSICIOnan un Contenl O s0 online after effects 9 9 100% 1.0
libro de programacion en android 8 8 100% 14
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Consultas de busqueda

¢,Qué informacion nos da?

ANuevaskeywordscon las que
posicionamos

AFrases commayor CTR
APalabras con mayor volumen de
trafico

ARealizar nuevogeywordresearch
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Monitorizacion de la indexacion con WebMasters Tools

Analitica web para optimizar contenidos, mejorar el posicionamiento y el trafico organico

Consultas de busqueda

Cruce de datos con el
planificador de palabras clave oo
de AdWords

Busquedas mensuales de: jun 2013 - may 2014

Estadisticas también disponibles con las descarga L

Grupo de anuncios: Posicionamiento Web

AMejorar elKeywordResearch B
para implementar SEOnpage II.I

. I!.IIII%J
FObtener ideas para nuevos _L

. osicionar we b Iz 390 Alta 429€ 0% n
contenidos i
P , . posicionamiento web zaragoza l# 320 Media 460€ 0%
A\umentar el tréfico organico D a
gratis ad 260 Alta 211€ 0%

con mayor variedad de palabras
Clave posicionamiento web malaga = 210 Alta 6,85 € 0%

posicionamien to web alicante 1 210 Alta 409€ 0%
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Monitorizacion de la indexacion con WebMasters Tools

Analitica web para optimizar contenidos, mejorar el posicionamiento y el trafico organico

Consultas de busqueda

Mas datos que podemos analizar

AEnlaces entrantes y textos ancla AEliminacién de URL con parametros,
AEnlaces internos variables, contenido irrelevante
AAcciones manuales contigpam AErrores de rastreo (500, 404,
(penalizaciones) robots.txt) > Redirecciones 301
AEvolucién de la indexaciosife:mi- AEstadisticas de rastreo > tiempo de
dominio.con) descarga

APalabras clave de contenido y variantes Aparametros de URL
(WooRank.com) > coherencia y auditoria AProblemas de seguridad, ataques de
SEO software malicioso

increnta  vourDigital MarketingPartner- www.increnta.com 902 024 490 #1SC2014 @crenta


http://www.increnta.com/
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Indexacion de contenido

Ultimas consideraciones

A¢ Tenemos robots.txt y esté bien
configurado?

A¢ Permite el acceso y evita contenido
duplicado o irrelevante?

A¢ Bloqueamos paginas importantes?

A Existesitemapenxml para informar de la
estructura interna?

Web Imagenes Noticias Shopping Maps Mas ~ Herramientas de bisqueda

| Aproximadamente 3.940 resultados (0,37 segundos)

Increnta | Agencia de Marketing Online / Digital. SEO SEM ...
m——— increnta.com/ ¥

Agencia de Marketing Online y Digital con sede en Valencia, Madrid y Barcelona
Posicionamiento Web SEO, Campafias de Adwords SEM, Social Media

Las ventajas del Dropshipping en el ecommerce - Increnta
m———1 increnta.com/blog/dropshipping v

El Dropshipping se esta convirtiendo en una oportunidad de negocio. que muchos
ecommerce estan aprovechando. El sector del consumo sigue con su

Equipo | Agencia de Marketing Digital e Interactivo - Increnta
m———1 increnta.com/es/equipo/ ¥

Somos un grupoe de diferentes perfiles profesionales. Nos hemos unido para ofrecer
soluciones escalables y aplicar el Inbound Marketing.

EXPLORAROMOGOOGLE ENVIARPAGINASAL INDICE

increnta YourDigital MarketingPartner - www.increnta.com 902 024 490
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En resumen...

Datos estructuraos y marcado
Mejora del aspecto en las
busquedas

Optimizacion SEO y duplicados
Keywordsde contenido
Seguimiento de la indexacion
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SEGMENTACION
PUJAS
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Analisis de campafias display

Analitica web para optimizar contenidos, mejorar el posicionamiento y el trafico organico
¢, Qué datos analizar?

ACampafias anteriores

AKPI, indicadores clave de rendimiento (ventas, ..
impresiones, formularios etc.)

ACTR= clics/impresiones x 100

AeCPM= coste/impresiones X 1000 > espacios CONSEJOSE
con mayor rendimiento

AComparativade rendimiento dereatividades ADBIOIRIE

APosicion media de los anuncios https://support.goog

le.com/adwords/ans
wer/2404178
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Andlisis de campafas display

Analitica web para optimizar contenidos, mejorar el posicionamiento y el trafico organico

Herramientas

Servidores

ADBP, Double Click For Publishers
AAadServer

AAdzZerk (hastaagostode 2014)
AAdcolt

ABuySellAds

AReviveAdserver

ANEA N NN

Clics
AEvent TrackingparaGoogle Analytics
AEtiquetadoUTM
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