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Analítica web y optimización de contenidos 

Analítica web, ¿para qué sirve? 
Herramientas de análisis y Google Analytics para contenidos 
Monitorización de la indexación con WebMasters Tools 
Análisis de campañas display 

Analítica web para optimizar contenidos, mejorar el posicionamiento y el tráfico orgánico 

De un vistazo 
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EN INTERNET 

 

MEDIR 

TODO 
SE PUEDE 

Analítica web y optimización de contenidos > Analítica web, ¿para qué sirve? 
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QUÉ HACEN 

 ¿ 
LOS 

 USUARIOS 

Analítica web y optimización de contenidos > Analítica web, ¿para qué sirve? 

EN MI WEB? 

http://www.increnta.com/
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Recopilar 
Analizar  
Monitorizar  

Analítica web para optimizar contenidos, mejorar el posicionamiento y el tráfico orgánico 

La analítica web 
permite 

La navegación de los usuarios  
en nuestra web 

http://www.increnta.com/
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Analítica web para optimizar contenidos, mejorar el posicionamiento y el tráfico orgánico 

¿Y quién es él? 
Conocer a tu usuario es 

fundamental para orientar los 
contenidos a tu target y 

aumentar el porcentaje de 
conversión. 

http://www.increnta.com/
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Analítica web para optimizar contenidos, mejorar el posicionamiento y el tráfico orgánico 

¿Qué podemos saber de los 
visitantes? 
Å Edad por segmentos 
Å Sexo 
Å Ubicación geográfica 
Å Idioma 
Å Intereses por categorías de afinidad (tecnología, 
películas, televisión..) 
Å Segmentos de mercado (educación, viajes, 
inmobiliario, motor etc...) 

http://www.increnta.com/


Your Digital Marketing Partner  www.increnta.com -  902 024 490 
 

#ISC2014 @Increnta 
 

Analítica web y optimización de contenidos > Analítica web, ¿para qué sirve? 

Analítica web para optimizar contenidos, mejorar el posicionamiento y el tráfico orgánico 

¿Y sobre lo que hacen 
en nuestro sitio? 
Å Páginas visitadas 
Å Páginas por visita 
Å Tiempo de navegación 
Å Búsquedas de contenido interno 
Å Páginas de entrada 
Å Páginas de salida 

CONTENIDO RELEVANTE  CONTENIDO SUGERIDO 

 

http://www.increnta.com/
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Å Navegador 
Å Sistema Operativo 
Å Red de conexión a Internet 
Å Dispositivos de escritorio, móviles o tabletas 

DISEÑO RESPONSIVE VELOCIDAD DE CARGA - USABILIDAD 

 

http://www.increnta.com/
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Datos que permiten definir con mayor 
precisión el perfil de nuestro target 

BUYER 
PERSONA 

http://www.increnta.com/
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¿De dónde salen estos datos? 
Å Red Display de Google Adwords 
Å Redes de búsqueda de Display  
Å Google Adwords (anuncios contextuales) 
Å Clasificación temática de las webs 
Å Perfiles públicos de Google+ 
Å Navegación y búsquedas previas en Google 

WEBS DE CONTENIDO, COOKIES, REMARKETING Y ANUNCIANTES 

 

Ebook gratuito > http://marketing.increnta.com/ebook-gratis-manual-online-cookies 

http://www.increnta.com/
http://marketing.increnta.com/ebook-gratis-manual-online-cookies
http://marketing.increnta.com/ebook-gratis-manual-online-cookies
http://marketing.increnta.com/ebook-gratis-manual-online-cookies
http://marketing.increnta.com/ebook-gratis-manual-online-cookies
http://marketing.increnta.com/ebook-gratis-manual-online-cookies
http://marketing.increnta.com/ebook-gratis-manual-online-cookies
http://marketing.increnta.com/ebook-gratis-manual-online-cookies
http://marketing.increnta.com/ebook-gratis-manual-online-cookies
http://marketing.increnta.com/ebook-gratis-manual-online-cookies
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Analítica web para optimizar contenidos, mejorar el posicionamiento y el tráfico orgánico 

Algunos datos de la red Display 

Å Más de un millón de webs 
Å APP 
Å Vídeos de YouTube 
Å Blogs 

+80%  
De los usuarios de Internet en 
todo el mundo 

30  Idiomas 

100 Países 

+ info > https://www.youtube.com/watch?v=mbgjK0qYulc 

http://www.increnta.com/
https://www.youtube.com/watch?v=mbgjK0qYulc
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LA INFORMACIÓN 

 

HACER NEGOCIO 

BIG DATA 
ES PODER PARA 

http://www.increnta.com/
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N     T PROVIDED 
KEYWORDS 

 

FUNDAMENTALES PARA CONOCER EL TRÁFICO 
ORGÁNICO DE NUESTRO CONTENIDO 

 

http://www.increnta.com/


Your Digital Marketing Partner  www.increnta.com -  902 024 490 
 

#ISC2014 @Increnta 
 

Analítica web y optimización de contenidos > Analítica web, ¿para qué sirve? 

Analítica web para optimizar contenidos, mejorar el posicionamiento y el tráfico orgánico 

Evolución de not provided desde 2012 

Fuente > http://www.notprovidedcount.com/ 

http://www.increnta.com/
http://www.notprovidedcount.com/
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¿Alguna solución? 

http://www.increnta.com/
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¿Alguna solución? 

Fuente > http://www.notprovidedcount.com/ 

SEMRush 
Páginas de destino 
Filtros personalizados 
Excel 

 

Å No hay una fuente principal para los datos 
Å No son datos actualizados a tiempo real 
Å Todo el mundo puede acceder a ellos 

http://www.increnta.com/
http://www.notprovidedcount.com/
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Podemos medirlo todo 
 
Definir mejor el buyer persona 
 
Escoger los datos correctos 
 
Analizarlos para reenfocar 
nuestra estrategia de 
contenidos 
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02. 03. 
Google Analytics Google WebMasters 

Tools 

01. 
Analítica web, ¿para qué 
sirve? 

04. 
Campañas Display 
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Analítica web para optimizar contenidos, mejorar el posicionamiento y el tráfico orgánico 

Google Analytics 
La aplicación de analítica web con mayor 
cuota de mercado 

SOMETIDA A LAS REGLAS DEL JUEGO DE GOOGLE 

 

80% de las webs lo utilizan 
8% de las webs en versión Premium 

http://www.increnta.com/
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Otras herramientas de analítica web 
Gratuitas 
Piwik 
Woopra 
Cliky 
 
De pago 
KissMetrics,  
CoreMetrix, (mapas de calor) 
MixPanel, para analítica móvil 
 

http://www.increnta.com/
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Informes clave de Google Analytics 

Tiempo real 
Público 
Adquisición 
Comportamiento 
Conversiones 

http://www.increnta.com/
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Analítica web para optimizar contenidos, mejorar el posicionamiento y el tráfico orgánico 

Tiempo real 
Viralización al segundo. Social media, SEM, mailing, búsqueda y contenidos 

Fuentes de referencia 
Páginas 
Tráfico social 
Tráfico de búsqueda 
Dispositivos 
Ubicaciones 
Contenido 
Eventos (enlaces OnClick) 
Conversiones de objetivos 

http://www.increnta.com/
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Público 
Target, intereses y tráfico móvil 

Edad y sexo 
Intereses 
Tráfico por horas 
Móvil y tablet 

http://www.increnta.com/
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Analítica web para optimizar contenidos, mejorar el posicionamiento y el tráfico orgánico 

Público 
Target, intereses y tráfico móvil 

Objetivos 
Aumentar usuarios recurrentes (fidelización, mailing) 
Aumentar permanencia en página (contenido relevante y de 
calidad) 
Aumentar páginas por visita (contenido relacionado) 
Reducir el porcentaje de rebote (contenido personalizado) 
Crear aplicación móvil 

http://www.increnta.com/
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Adquisición 
De dónde vienen y a dónde van. Orgánico, referencias, directo y social 

Todo el tráfico y búsqueda 
orgánica 
Webs de referencia 
Campañas UTM 
Tráfico social y conversiones 
Seguimiento inverso 
Clics en botones sociales 

http://www.increnta.com/
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Adquisición 
De dónde vienen y a dónde van. Orgánico, referencias, directo y social 

Objetivos 
Conseguir tráfico de países hispanohablantes (social media) 
Conocer fuentes más débiles y reorientar acciones 
Potenciar y optimizar las fuentes más rentables en conversión 
 

http://www.increnta.com/
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Analítica web para optimizar contenidos, mejorar el posicionamiento y el tráfico orgánico 

Comportamiento 
Lo que leen y comparten de nuestra web 

Páginas visitadas 
Páginas de destino 
Páginas de salida 
Búsqueda en el sitio 
Velocidad del sitio 
Eventos 
AdSense 
Experimentos 

http://www.increnta.com/
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Analítica web para optimizar contenidos, mejorar el posicionamiento y el tráfico orgánico 

Comportamiento 
Lo que leen y comparten de nuestra web 

Objetivos 
Descubrir paginas de destino relevantes (CTA, ofertas) 
Conocer páginas de salida (contenido relacionado de calidad) 
Elaborar contenido relacionado a las búsquedas internas 
Mejorara la velocidad de carga 
Crear versiones para aumentar la conversión 

http://www.increnta.com/
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Conversiones 
Objetivos de contenido, venta y registro 

Conversiones 
Secciones  y ThankYou 
Page 
URL objetivo 
Ruta de objetivo 

http://www.increnta.com/
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Conversiones 
Objetivos de contenido, venta y registro 

Objetivos 
Análisis y seguimiento de las conversiones 
Optimizar los porcentajes bajos de conversión 
Optimizar la navegación y el funel de conversión 
Descubrir nuevas rutas del usuario hasta la conversión 
 

http://www.increnta.com/
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SABER QUIÉN Y CÓMO NAVEGA 

REORIENTAR 
ESTRATEGIAS 

CLAVE PARA 

http://www.increnta.com/
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Analizar la navegación es clave 
para: 
 
Ofrecer contenido relacionado 
Aumentar las conversiones 
Evitar el abandono 
Aumentar las páginas vistas 
Optimizar la navegación 
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Analítica web para optimizar contenidos, mejorar el posicionamiento y el tráfico orgánico 

Google Webmasters Tools 
El panel de control de la 
indexación y 
optimización del 
contenido 

DATOS ESTRUCTURADOS  CONTENIDO DUPLICADO - INDEXACIÓN 

 

Una fuente alternativa 
de palabras clave del 
tráfico orgánico en la 
búsqueda de Google 

http://www.increnta.com/
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Datos estructurados 
Etiquetar contenidos 
enriquece los resultados 
de búsqueda y aumenta 
el CTR 

El marcado de datos da 
sentido semántico a la 
web, y Google lo reconoce 
como contenido de valor 
y útil para el usuario, lo 
que mejora el 
posicionamiento 

http://www.increnta.com/
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Herramienta de fragmentos enriquecidos 
Comprueba lo que 
Google reconoce 
de tu contenido 
 
AuthorShip 
Publisher 
Fecha 
Idioma 
Imágenes 

HTTP://WWW.GOOGLE.COM/WEBMASTERS/TOOLS/RICHSNIPPETS 
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Marcador de datos estructurados 
Marca tu contenido resaltando los elementos 
 
Título 
Fecha 
Autor > https://plus.google.com/authorship 
Migas de pan 
Valoración de producto 
Imágenes de producto 

 
Playlist de discos 

Vídeo > https://www.youtube.com/watch?v=WrEJds3QeTw 

http://www.increnta.com/
https://plus.google.com/authorship
https://www.youtube.com/watch?v=WrEJds3QeTw
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Marcador de datos estructurados 

http://www.increnta.com/
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Mejoras de HTML 
Elimina el contenido duplicado y evita penalizaciones de posicionamiento 

Títulos 
Descripciones  
Longitud corta/excesiva 
Ausencia de título o descripción 
Contenido no informativo 
Contenido no indexable 

TÍTULOS > 65 CARACTERES 
DESCRIPCIONES > 155 CARACTERES 

 

http://www.increnta.com/
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Analítica web para optimizar contenidos, mejorar el posicionamiento y el tráfico orgánico 

Mejoras de HTML 
Elimina el contenido duplicado y evita penalizaciones de posicionamiento 

eBay ha perdido más del 80% del 
tráfico orgánico tras la última 
actualización del algoritmo encargado 
de posicionar el contenido de calidad y 
penalizar el spam 

Google Panda 4.0 

http://www.increnta.com/
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Contenido duplicado, la peor estrategia 
Elimina el contenido duplicado y evita penalizaciones de posicionamiento 

No es ético 
Afecta a la credibilidad y confianza del usuario 
Está muy penalizado 

HTTP://BIT.LY/1MJPC1G COPY & PASTE, CASO PRÁCTICO 

http://www.increnta.com/
http://bit.ly/1mJpC1G
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Enlaces de sitios 
Organiza los enlaces internos 
para potencias campañas, 
guiar y orientar al usuario 

http://www.increnta.com/
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Consultas de búsqueda 
not 

provided  
 
No son datos actualizados a 
tiempo real. 
La posición media es de 
todas las palabras clave que 
posicionan un contenido 

http://www.increnta.com/
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Consultas de búsqueda 
¿Qué información nos da? 
 
Å Nuevas keywords con las que 
posicionamos 
Å Frases con mayor CTR 
Å Palabras con mayor volumen de 
tráfico 
Å Realizar nuevos keyword research 

http://www.increnta.com/
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Consultas de búsqueda 
Cruce de datos con el 
planificador de palabras clave 
de AdWords 
 
Å Mejorar el Keyword Research 
para implementar SEO on page 
ÅObtener ideas para nuevos 
contenidos 
ÅAumentar el tráfico orgánico 
con mayor variedad de palabras 
clave 

http://www.increnta.com/
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Consultas de búsqueda 
Más datos que podemos analizar 
 
Å Enlaces entrantes y textos ancla 
Å Enlaces internos 
Å Acciones manuales contra spam 
(penalizaciones) 
Å Evolución de la indexación (site:mi-
dominio.com) 
Å Palabras clave de contenido y variantes 
(WooRank.com) > coherencia y auditoría 
SEO 

Å Eliminación de URL con parámetros, 
variables, contenido irrelevante 
Å Errores de rastreo (500, 404, 
robots.txt) > Redirecciones 301 
Å Estadísticas de rastreo > tiempo de 
descarga 
Å Parámetros de URL 
Å Problemas de seguridad, ataques de 
software malicioso 

http://www.increnta.com/
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Indexación de contenido 
Últimas consideraciones 
 
Å ¿Tenemos robots.txt y está bien 
configurado?  
Å ¿Permite el acceso y evita contenido 
duplicado o irrelevante? 
Å ¿Bloqueamos páginas importantes? 
Å¿Existe sitemap en xml para informar de la 
estructura interna? 

EXPLORAR COMO GOOGLE > ENVIAR PÁGINAS AL ÍNDICE 

http://www.increnta.com/
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Datos estructuraos y marcado 
Mejora del aspecto en las 
búsquedas 
Optimización SEO y duplicados 
Keywords de contenido 
Seguimiento de la indexación 
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OBJETIVOS 

 SEGMENTACIÓN 

PUJAS 

http://www.increnta.com/
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¿Qué datos analizar? 

Å Campañas anteriores 
Å KPI, indicadores clave de rendimiento (ventas, 
impresiones, formularios etc.) 
Å CTR= clics/impresiones x 100 
Å eCPM = coste/impresiones X 1000 > espacios 
con mayor rendimiento 
Å Comparativa de rendimiento de creatividades  
Å Posición media de los anuncios 

CONSEJOS DE 
ADWORDS 

https://support.goog
le.com/adwords/ans
wer/2404178 

http://www.increnta.com/
https://support.google.com/adwords/answer/2404178
https://support.google.com/adwords/answer/2404178
https://support.google.com/adwords/answer/2404178
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Herramientas 
Servidores 
Å DBP, Double Click For Publishers 
Å AdServer  
Å AdZerk (hasta agosto de 2014) 
Å Adcolt 
Å BuySellAds 
Å Revive Adserver 
 

Clics 
Å Event Tracking para Google Analytics 
Å Etiquetado UTM 
 

http://www.increnta.com/
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